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! Introduction a I'Economue irdusirieile.

! - RESUME (Questions centrales)
|

L
& Quoi? (éventail des B&S + mix produits)
& Comment? (combinaison des facteurs)
& Pour qui? (Théorie de la répartition)

& Etablissement de |’équilibre global?

» Niveau emplol facteurs? (chomage, ...)

> impact niveau prix? (inflation)

P rythme d’evolutlon Productioa? (croissance)
> lmpact B. P.? (contrainte extérieure)

J.2. L"Appaiii'ion de faits nouveaux, non expliqués

Impurtanies évolutions récentes => Nouvelies données:
& Phénoménes non expliqués ‘par les théories traditionnelles: stagflation, voire
"slumpflation”

% Transformations structurelles et organisationnelles

[

Evolutions différenciées des finmes et des Branches dactivités économiques

% Modification -de I’ardre des priorités : prédominance de la ressource humaine sur la
ressource matérielle

- % Etc
Neécessité d’une nuuvelle appreche pour Uétude de ces faits nouveaux : intérét d’une
“vision intermédiaire " mregranl {es comportements individuels; les structures de marche,
les faits d’environnement, eic. ainsi que leurs interactions.

1

. Emergence d’une Nouvelle "Discipline™:
L’ECONOMIE INDUSTRIELLE (Mése Analyse)

® Dans le sens de "complémemaire”.
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MICRO ANALYSE | R o .MACRQ ANALYSE
Microécanomle Le ' B Mscroéeonamie
ict noml | : !IESDAINAL‘(SE & con
.--—.-. ——————— -uh'
’ Plus de ¢
Ié - !
R:c::x:::‘: ] place a l'induction.
Approche systémique
Apprache mécanique systémig

1.3. L’économie industrielle

1.3.1. Défnition et champ d’analyse ol

|

|
¥ Déiinition ; Etude systémique du fonctlomment dcs marchés (mdusmes). x
pa.mcuilar, de Ia ﬁu;on dunt lee ﬁmm se font concurrence. -

|

I

» Relationdla mmrnéeogumlg" L‘éwnmmc iudustnelle me:lacnenlsu: .
- la concurrence imparfzite : STRUCTURES de marchs de type nhgopnle piutﬁl qu: j

nwnopoleetconcurmncepumet parfaite, i
- les siratégies de COMPORTEMENT des fi rmes qui caractérisent la fagon dont elles

interagissent sur les marchés (concurrence par les prix, positionnement en gamme &l
qualité des produits, campagoes publicitaires et promotionnelles, Recherche &
Développement, eic.) dans le but de réaliser des PERFORMANCES €n termes de paris de

marchés, de positionnement conwm:nnn.l (leadership), &te.

> Coneept central -
Pouvoir de marchéd : Possibilité pour entreprise de vendre son produn au dessus ‘1
son coiit de production, plus précisément soa coi incrémenial ov margm

? Les différentes notions de coiits seront étudidas plus loin.
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7" Questions soulevées systémstiquement par I'conomic Industriclle

Pourquoi certaines firmes sont-t-elles plus performantes que d'autres?
,

roe

Exisre~t-il un pouvoir de marché?
Si oui, comment les firmes l'acquiérent-elles, comment le maintiennent-elles?

(Quelles sont les conséquences du pouvoir de marché?

. F e

Existe-t-il un réle pour la puissance publigue face au pouvoir de marché?

Quels sont les outils, les mécanismes qui permettent de lutter contre ’abus de
pouvoir de marché ?

&=

1.3.2. Exisfence du pouvoir de marché (sa mesure empirique)

- Une premiére approche : si le codt total de production (C) est proportionnel au niveau
de praduction (Q), une bonne mesure du pouvoir de marché serait le taux de profit (r) :

R-C_FO-CUQ P-cU
= = =]
C cUQ cU

R désignant le revenu, P le prix et CU le coilt de production unitaire.

Dans un article publié en 1954, Harberger™ montre que le taux de profit mayen dans
['économie américaine est faible, expliquant par [ Pinexistence d'un pouvoir de marché
significatif.

Ce résultat est compatible avec la vue de I'école de Chicago, soutenant que le powvoir de
marché ne peut persister : "théorie des marchés contestables” I,

- Unc approche altemnative : le coiit marginal (cm) obtenu en rapportant I’accroissement
du colit entre deux années successives 3 1"accroissement du niveau de production ‘paut

constituer un indicateur pour la mesure du pouvoir de marché :
AC C; -C.
= = l:f-l I
AQ QNI _Ql

Dans un article publié en 1988 (Journal of Politizal Economy n® 96), Hall ™ monire que les
prix peuvent aileindre jusqu®a trois fois le cout marginal ainsi calculé.

Iar zilleurs, un rapport publié en 1996 sur le transport aérien : “études des tarifs dans 43
‘aéraports importants”, montre que les prix soni plus élevés de 31% dans Jix de ces aéroporis
ot un petit nombre de compagnies aériennes contrélent fortement les droits d'atterrissage et
de décollage. -

4 3 . < ——
Un autre rapport récent (USA) sur le marché des foumitures de bureaux (Office Depol) établit
que dans les zones 4 un seul fournisseur, les prix sont de 15% supérieurs & ceux pratiqués
dans des zones ol il existe plusieurs foumisseurs.
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I.3.3. Origine et maintien! du pouvair de march?

4 Protection légale : les prix peuvent augmenter sans pour autant que de nouveaux
concurrents arrivent sur Iz marché (exemple des pholocopieuses sur papier ordinaire
de Xerok'dans les années o).

& Stratégie de Pentreprisa : uifres agressives qui permettent 3 la firme de faire Je 1o
préemption sur ses concurrentes, par excmple, en proposant des "bouquets” cortenant
des biens gratits comme dans le cas d’ huerner Explorer.

% Barritres 4 I'entrée i1 compartement prédateur, consistant 2 développer unc
“répulation de dur" ou 4 dresser divers gbstacles dans le bun de dissuader les oulsiders
(entrants potenriels). P#

1.3.4. Conséquences du pouvoi'f de marché

1

d Effets de transferl . !

Du point de vue de la firme, le pouvoir de marché se traduil par des profits plus élevés. Mais
du point de vue de la collectivité fes choses ne sont pas aussi simples, du fair de I’exisience
d’effets de transfert: un prix élevé est un transfert du consommateur 4 la firme entrainant un
coiit social si -pour les pouvoirs publics- le bien-atre des consommateurs est plus important
que les profits des entreprises en termes de bien-étre collectif.

L*arbitrage concemant les e ffets de transfert ast du ressari des autorités de régulation.

& Liefficacité allocative

Une aurre conséquence du pouvoir de marché est I'inefficacité dans Pallocation des
ressources : un prix élevé pousse cenains cohsommateurs & ne pas acheter le produit.

"abus de position dominante, les consommateirs peuvent étre conduils a
ne pas acheter le produit, méme si leur disposition 4 payer est supéricure au coit du bien. On
se rouve ainsi dans un cas d*"fnefficacifé allacarive” due au pouvoir de marché

Dans les situatiohs d°

& Inefficacité productive
!
X4 ™ = . . . B - - PO . -
La firme possédant uni grind pouvoir de marché a moins d’incitation 3 réduire ses cots. de

production, a étre plus cﬁicace'”; Elle méne “une vie paisible". Ceittg, situation a un impact

négatif sur la productivité des facteurs: "Inefficacité productive" due av pouvair de marché

& Compertement de rentici

Si la protection est Jégale, la firme peut investir des ressources pour maintenir sa situation {par

e i

exemple en s’adonnant au lobbying), & ot une "ineflicacité de recherche de fente”.
7! :

% Un point positif concernan le pouvoir de marché : point de vue dynamique

Le powvoir de’ marché peut ére nécessaire pour le progrés technique car la recherche
W . - ! .
1 aboutit pas towjours”. Exemple: les laboratoires Bell dans les rélécoms.

-

18 - . . P
Cas des entreprises publiques aledriennes durant la période des monopdles d'Etar
P :

PR '
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1.35. Pouvoir de marché et progres techuique

Contrairement 3 ['école de Chicago', le poiit de vue de I' ééole autrichiénne'? ne nie pas
liexistence du pouvoir de marché. Au contraire, cette ecole de pensée le voit comme une
{ Pndmon nécessaire & I"évolution technologigue.
. i
i !
' 1.3.6. Réle des aulorités publiyues face au pouvoir de marché
| i
Lies pouvoirs publics s’ elforcent de réduire les effets négalifs du pouvoir de maiché a travers
deux wypes d’intervention: |
i o o
= la régulation i
LEN
. Situation dans laquelle une finme posséde un pouvoir de monopole et ses actions (politique de
tarification par exemple) sonl direclement contrélées par I'autorité de régulation
{Intervention ex ante). '
I
| % la politique de la coucurrence WAniitrusz) i
j ! :
q ob_)ecnf de Pautorité est d’ empcchcr Iz firme de mener des actions de nature 4 augmenter
shn- pouvoir de marché, créant ainsi_ des préjudices econonnques (intervention surtout ex
'p st : cas de cormiportements collusifs";ete. ). |
| I école deChicago adopte une approche trés différente : l
[
'{D cans un ionde de libre concurrernice, le pouvoir de marché n'est jamais .\'lg'mﬁcanj, jamais
L’eISISl(lill Au cornraire, les rares cas ot il €xiste, ¢ ES[PFECIS&"IEI" a cause de l ‘ll‘e} venlion
des autorités gouvériemeniales" (causallte inversée). '

| H
| !

wt = o

] |

i MNole: la politigue industrielle esl une mtervenllon particuliére des
| aulorités gouvernementales. E\emplc soullen par les pouvoirs
] publics accordé & des entreprises situées en amont d’une filidre
) et avant des effets d’entrainement swmf"aufs sur les industries
1
!

situées en aval, efc. :
'

Généralement non soutenue par les €canomistes, elle peut, dans
cotains cas  pideis, trouver quelques justifications.  Cette
question n’est pas abordée dans ce cours. |

el
|

' Werc, @ satéte, b= peix Wobel Mifion Friediman,

Lont Schiumipeter esl un représentant des ;1ru5 cannns

| Chapilre &

"

i !
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1.3.7. Discussion sur Ia méthodologie de I Ecouomle Iuduslnelle

1.3.7.1. Le paradigme SCP : {Structure - Componement Pcrfmmance) S
. L
Il s’agit d’une grille d* analyse des industries, proccd_ant d'une méthodologie essentiellemnent
empirique qui consiste 4
% déterminer les aspects qui caractérisent la structufe du marché (nombre de vendeurs
et d’acheteurs, degré de dlﬂ‘erenualmn des produits, etc.).

% examiner le comportement typ:que des firmes dans I’industrie (en termes de
tanﬁcauon, pasitionnement dans I’espace des produits, publicité et promotions, etc.).

& estimer le degré de competmvma et d‘elﬁcacné (performances) des entreprises el de
I’industrie. :

. K A \.- .
1.3.7.2. Causalité des composantes du @npt);!{ue SCP: @
Structure de marché — Comporiemei_il des firmes — Performance des firmes
Exemple - dans une industrie avec trés peu de concurents, il est fort probable que chaque

entreprise tente d'augmenter ses prix ou eritre en collusion avec ses rivales. Les prix éleves
qui s’en suivent conduiront aux implications dz contre performance déja discutées.

Mais, [a direction de [a causalité peut étre inversée (Nouvellé Econarnie lndustrie[le)
Exemples : une firme pas_trés |)erf0rmante va Btre amencte 4 sortir du marché (performance

—» structare de marché), de méme qu’une {irme qui peut vendre 2 un pn‘( bas peut. é\'mcer
ses concurrentes (comporlemgg;_ <tructure de mnrche).

L’interveation des auterités et les conditions d'offre et de demande peuvent également mﬂuer
sur chaque séquence du paradigme SCP ! influence des "Conditions de Base de l’lndustne
sur Particulatiou et la causalité des- composantes du tnpt) que SCP. -

1.2.7.3. Point m'-thndologulue important de la Nouvetle Economie Industrielle.

-. Accent mis sur I’impact du comportement (srratéglque) des entreprises sur la structure de
marché (r8le de la théorie des jeux).

- Importance des faits styllses établis par I’ Economle I_ndustrlelle traditionnelle.

& Pouvoir de marché

+ Chapitre 1 : Nofions clefs

/
s % Efficacité (allocative, produc'ti\'e)
3 & Recherche de rente
& Régulation £
o f %+ Politique de la concurrence (competitivi policy),
< anfitrust
P & Politique industrielle -
% Ecole de Chicago, Ticole autrichienne
& Paradigme SCP
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