
2. Localiser l’information



LA RECHERCHE DOCUMENTAIRE : le 
processus/démarche

La démarche à suivre :

1. Définir le sujet, le cerner (importance de l’état de l’art, les outils pour 
développer sa réflexion)

2. Localiser l’information
3. Rechercher avec différents outils

4. Sélectionner les documents pertinents

5. Traiter l’information

6. Présenter et diffuser

7. Évaluer 
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2. Localiser l’information

• Les lieux d’accès aux informations peuvent être privés ou publics, avec des accès 
payants ou gratuits, restreints ou ouverts.

• Il existe une multitude de situations.

• Vous devrez en fonction de vos objectifs de recherche lister les lieux pertinents et 
les conditions d’accès (heures d’ouverture, public, logiciel de recherche, gratuité, 
prêt possible, copies….)

• Pour l’accès aux bases de données du web, vous devrez vous former aux outils de 
recherche propre à ce support, ainsi que les technique de récupération de 
l’information (édition, chargement…)



2. Localiser l’information

•Catalogues

•SGBD



2. Localiser l’information

• pour l’accès au fonds documentaire d’un centre de 
documentation  utiliser les logiciels documentaires 
(SGBD).

• Pour l’accès au web  utiliser les outils de navigation 
(Firefox, chrome …) et les outils de recherche : moteurs, 
méta moteurs, annuaires, bookmarks…

• Fichiers version papier : fiches, classeurs, catalogues 
éditeurs
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2. Localiser l’information
le Fonds documentaire de la bibliothèque 
centrale de l’UAMB

• Ensemble des 
documents que l’on 
trouve dans notre 
bibliothèque centrale 
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2. Localiser l’information
le Fonds documentaire de la bibliothèque 
centrale de l’UAMB

Le fonds documentaire de l'ensemble des bibliothèques de l'université 
Abderrahmane MIRA en chiffre:

• Ouvrages : 61409 titres 370000 exemplaires

• Thèses et mémoires : 25709 titres 50394 exemplaires

• Périodiques : 3055 titres 3932 exemplaires

• Articles : 2971

• Ressources électroniques : 1609 titres 1890 exemplaires



2. Localiser l’information
le Fonds documentaire de la bibliothèque centrale de 
l’UAMB

Utiliser la « recherche avancée » dans le catalogue (voir démonstration) 



2. Localiser l’information
Les catalogues : exemple le sudoc

• Le SUDOC : catalogue du Système Universitaire de Documentation est le 
catalogue collectif français réalisé par les bibliothèques et centres de 
documentation de l'enseignement supérieur et de la recherche. 

• Il comprend plus de 10 millions de notices bibliographiques qui décrivent tous les 
types de documents (livres, thèses, revues, ressources électroniques, documents 
audiovisuels, microformes, cartes, partitions, manuscrits et livres anciens...)

• Le catalogue Sudoc décrit également les collections de revues et journaux
d'environ 2000 établissements documentaires hors enseignement supérieur 
(bibliothèques municipales, centres de documentation...)

• Enfin, il a pour mission de recenser l'ensemble des thèses produites en France.



2. Localiser l’information
Les catalogues : le sudoc : illustration d’utilisation



2. Localiser l’information
Les catalogues : le sudoc : illustration d’utilisation – suite 



2. Localiser l’information
Les catalogues : le sudoc : illustration d’utilisation – suite 



2. Localiser l’information
Les catalogues : Exemple du moteur de recherche « theses.fr »



2. Localiser l’information
Les catalogues : Exemple du moteur de recherche « PNST.CERIST.DZ » !!!



2. Localiser l’information
Les catalogues : Exemple : OpenEdition



2. Localiser l’information
Les catalogues : Exemple

• CAIRN

NB : Des catalogues, mais aussi des plateformes



2. Localiser l’information
LES ANNUAIRES

• Ce sont des répertoires thématiques. 

• Il s ’agit de listes classant des sites Web par catégories organisées en 
arborescence. 

• Ces outils proposent une recherche guidée, et sélectionnée par des spécialistes, 
mais qui peut être incomplète.

• La mise à jour est peu rapide, couverture restreinte, indexation partielle, puisque 
humaine.

• Historiquement, les annuaires sont les plus anciens des outils de recherche.

• Exemple : Yahoo (à l’origine)



2. Localiser l’information
LES ANNUAIRES : exemple d’un ANNUAIRE en économie TECO



2. Localiser l’information : Les outils
Les moteurs de recherche

• Appelés également, robots de recherche, spiders, crawlers, 
search engines

• L’indexation est automatique, mais aucune validation ni 
sélection. Un moteur permet de chercher du texte, une image, 
une adresse, du son, etc... dans le contenu de toutes les pages 
des sites visités.

• Ils ont quelques points communs : la recherche simple, avancée.
• Les logiciels-robots explorent régulièrement les sites des 

serveurs.
• Exemples : Google, Bing, Alta-vista…



2. Localiser l’information
Les moteurs de recherche

• Consulter les comparatifs. Exemple comparatif réalisé par                             
et 

• Quelques critères à prendre en compte : 

• protection de la vie privée

• Clustering (exemple yippy) ➔ voir Démontration



2. Localiser l’information
Les méta-moteurs

• Un métamoteur (ou méta-moteur) ou un méta-chercheur est un moteur de recherche 
qui puise ses informations à travers plusieurs moteurs de recherche généralistes. De 
manière plus précise, le métamoteur envoie ses requêtes à plusieurs moteurs de 
recherche et retourne les résultats de chacun d'eux (voir figure).

• Le métamoteur permet aux utilisateurs de n'entrer le sujet de leur recherche qu'une 
seule fois tout en accédant aux réponses de plusieurs moteurs de recherche 
différents.

• Un méta-moteur propose toutes les réponses de plusieurs moteurs et annuaires en 
même temps. Ils éliminent la plupart du temps les doublons.

• Ces logiciels-robots interrogent en une fois plusieurs moteurs de recherche ou 
répertoires.

• Exemples : startpage (ixquicke), Metacrawler, Dogpile, DuckDuckGo, yippy…



2. Localiser l’information
Les méta-moteurs

https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Metamoteur-gp.jpg?uselang=fr

https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Metamoteur-gp.jpg?uselang=fr


2. Localiser l’information
Les méta-moteurs

• Le métamoteur permet aux utilisateurs de n'entrer le sujet de leur 
recherche qu'une seule fois tout en accédant aux réponses de plusieurs 
moteurs de recherche différents.

• Un méta-moteur propose toutes les réponses de plusieurs moteurs et 
annuaires en même temps. Ils éliminent la plupart du temps les 
doublons.

• Exemples : startpage (ixquicke), Metacrawler, Dogpile, DuckDuckGo, 
yippy…



2. Localiser l’information
Les méta-moteurs

• DuckDuckGo, un métamoteur de la société DuckDuckGo, Inc. aux 
États-Unis, qui ne stocke aucune information personnelle des 
utilisateurs

• Startpage, un métamoteur de la société Surfboard Holding BV, limité 
aux résultats de Google et offrant plus de possibilités dans la page des 
recherches avancées. Il ne conserve pas les adresses IP des 
utilisateurs

• Yippy, anglophone



2. Localiser l’information 
Les méta-moteurs : Exemple de « yippy »



2. Localiser l’information
Moteurs de recherche par types de documents : fichiers pdf



2. Localiser l’information : ARCHIVE WEB et « sites perdus »

https://archive.org/web/

https://archive.org/web/


2. Localiser l’information
Moteurs de recherche par types de documents : thèses



2. Localiser l’information
Moteurs de recherche par types de documents : thèses



2. Localiser l’information
Moteurs de recherche par types de documents : thèses
Thèmes de thèse en économie inspirés de l’actualité



2. Localiser l’information
Moteurs de recherche par types de documents : thèses



2. Localiser l’information
Moteurs de recherche par types de documents :  articles 
publiés revues algériennes



Comment effectuer la 
recherche?



2. Localiser l’information
Comment effectuer la recherche ?

•Recherche d’un livre

•Recherche d’un article

•Recherche en utilisant le DOI



Recherche  ouvrage  



Références d’un livre

Umberto eco

Auteurs

1988

Date d’éditionTitreÉditeur

Sémiotique et philosophie du langage Puf quadrige Paris



Recherche article 

Cette photo par Auteur inconnu est soumise à la licence CC BY-

NC

https://ohiostate.pressbooks.pub/scientificposterguide/chapter/primary-sources/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/3.0/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/3.0/


Références d’un article

Étape 1 : Localiser la revue

Titre de la revue

Étape 2 : retrouver le fasciculeÉtape 3 : Accéder à l’article

Année de publication Numéro du fascicule

Titre de l’article

Numéro de pages

Auteur de l’article



Recherche Chapitre d’un livre



Contribution à une monographie

Références de l’article ou de la 

contribution

Références de l’ouvrage



quelle référence / quelle recherche/ quel document ?
Comment effectuer la recherche ?

• Les articles : 

–Exemple de référence : Marc Bidan « Systèmes d'information et 
développement durable : modèles théoriques et pratiques 
organisationnelles », Management & Avenir 9/2010 (n° 39), 
p. 304-306. 

–Présente le résultat d’un travail de recherche universitaire , actuel, 
sur une question pointue

–Se recherche dans le catalogue de la BU de Bejaia, en utilisant 
comme critère le titre de la revue (pas le titre de l’article ni le nom 
de son auteur)



quelle référence / quelle recherche/ quel document ?
Comment effectuer la recherche ?

• Les ouvrages :

–Exemple de référence : Qu'est-ce qu'une société internationale 
juste ? : le droit international entre développement et 
reconnaissance. Jouannet, Emmanuelle / Pédone / DL 2011 

–Se recherche dans le catalogue de la BU Bejaia en utilisant le titre 
ou les auteurs comme critères (sauf si + de trois auteurs)

–Si pas présent à BU Bejaia, recherche dans les BU d’autres 
universités algériennes (Chez nous, on n’a pas de Sudoc! )



quelle référence / quelle recherche/ quel document ?
Comment effectuer la recherche ?

• Les thèses

–Exemple de référence : Chabaud   D.   (1998),   Equipes   et   coûts   
de   transaction.   Une   analyse   néo-institutionnelle  de 
l’organisation du travail dans l’industrie automobile, Thèse de 
doctorat, Paris I Panthéon-Sorbonne. 

–Se cherche dans le catalogue de la BU de Bejaia avec le titre et / 
ou le type de document mention « Thèse ». 

–Si pas présent à BU Bejaia, recherche dans les BU d’autres 
universités algériennes (Chez nous, on n’a pas de Sudoc, ni de 
‘theses.fr’ !!! )



Exécution de la recherche

• Utilisation des outils de 
recherche : moteurs, 
métamoteurs…

• Interrogation avancée des 
moteurs de recherche

Connaissance de la syntaxe 
de chaque outil



Les champs de recherche

• Structure des outils 
de recherche des 
bibliothèques 
(catalogues et 
bases de données) 
: idem que celle 
d’un annuaire 
téléphonique 



Les champs de recherche



Les champs de recherche



Comment effectuer la recherche ? 
Ou comment créer une requête?

1. Définir son sujet et ses concepts

2. Relier les concepts entre eux



Comment effectuer la recherche ? Ou 
comment créer une requête?

➔ Saisissez les mots-clés en minuscules : algerie cherchera

algerie, Algérie, ALGÉRIE, algérie. Algérie cherchera uniquement 
Algérie.

➔ N’utilisez pas les accents et les cédilles.

➔Utilisez la troncature (*) 
pollu* cherche pollution, polluant, pollueur; Google ne 

connaît pas la troncature



Comment effectuer la recherche ?

➔Utilisez les guillemets pour les expressions.
« travail des enfants », « l’effet de levier et la 

rentabilité»

➔Saisissez les mots-clés au singulier, sauf lorsque le pluriel a un 
sens particulier : « droits de l’homme »

➔Vous pouvez, devez également  utiliser les opérateurs 
booléens.

➔Recherche dans Google (voir fichier Word joint)



Les principaux opérateurs de recherche
ET

AND

Les notices repêchées comprendront obligatoirement la totalité des termes de 

recherche inscrits. Pour lier les différents concepts :                           

Web 2.0   ET  Marketing

OU

OR

Les notices repêchées comprendront au moins un des termes de recherche inscrits. 

Pour lier les synonymes ou termes équivalents :                                                                              

Web 2.0   OU  Médias sociaux

Guillemets

« »

Recherche l’expression exacte : tous les mots, côte à côte dans l’ordre inscrit. 

« Médias sociaux »

Troncature

*

Remplace un caractère ou une chaîne de caractères. Utile pour repérer les variantes 

grammaticales d’un mot-clé. Généralement symbolisée par l’astérisque (*) :                                                  

organisation* repérera : organisation, organisations, organisationnel

Parenthèses

( )

Les opérateurs logiques à l’intérieur des parenthèses sont traités en priorité. La 

règle d’or : mettre entre parenthèses les synonymes reliés par l’opérateur OU (OR).                                             

marketing   ET    (Web 2.0   OU   Médias sociaux)

Source : Bibliothèque de l'UQAR - Marie-

Eve Emond Beaulieu  Hiver 2011



Marketing Marketing

Marketing

Web 2.0 Web 2.0

Web 2.0

Médias 
sociaux

Médias 
sociaux

Médias 
sociaux

Exemple
Marketing     ET    (Web 2.0     OU     Médias sociaux)



Marketing     ET    Web 2.0     OU     Médias sociaux

Marketing Marketing

Marketing

Web 2.0 Web 2.0

Web 2.0

Médias 
sociaux

Médias 
sociaux

Médias 
sociaux



Marketing     ET    (Web 2.0     

OU     Médias sociaux)

Marketing     ET    Web 2.0     

OU     Médias sociaux

Marketing Marketing

Web 2.0 Web 2.0
Médias 
sociaux

Médias 
sociaux



(« Web 2.0 » OU « Médias sociaux » OU Blogue* OU Facebook OU Twitter)

ET

Marketing

( "Web 2.0" OR "Social networks" OR Blog* OR Facebook OR Twitter)

AND

Marketing

Combiner les mots-clés à l’aide des 
opérateurs de recherche



Je veux trouver plus de documents

 Ne vous limitez pas à la documentation francophone.

 Ajouter des synonymes ou des termes équivalents reliés par l’opérateur OU.

 Élargir les champs de recherche (chercher par mot-clé plutôt que par sujet).

 Restreindre le nombre de concepts.

 Utiliser la troncature.

 Utiliser des termes de recherche plus généraux (exemple : dotation plutôt qu’entrevue 

de sélection).

 Consulter plusieurs outils de repérage.

 Attention aux fautes d’orthographe et de frappe.



2. Localiser l’information
Recherche par « DOI »

•DOI (Digital Object Identifier) : littéralement « 
identifiant d'objet numérique » est un mécanisme 
d'identification de ressources numériques, comme un 
film, un rapport, des articles scientifiques, etc. 



Le site DOI.ORG : Démonstration



2. Localiser l’information
Recherche par « DOI »

• Définition :  « Numéro international identifiant et localisant un objet 
documentaire publié sur Internet. Il est composé d'un préfixe 
identifiant l'éditeur et d'un suffixe identifiant l'objet chez l'éditeur, 
séparés par un slash. 

• Le dispositif DOI, sous la responsabilité de la Fondation internationale 
DOI, comporte trois éléments_: un identifiant pour les objets, un 
répertoire et une base de données d'informations sur les objets gérés 
par chaque éditeur. Le répertoire est un système central unique de 
résolution des identifiants, les traduisant dans les URL des systèmes 
des détenteurs de droit. (Norme ISO Z39.84, 2000) ». 



2. Localiser l’information
Recherche par « DOI »

• Le but des DOI est de faciliter la gestion numérique sur le 
long terme de toute chose en associant des métadonnées à 
l'identifiant de la chose à gérer. Les métadonnées peuvent 
évoluer au cours du temps, mais l'identifiant reste invariant. 
C'est une alternative aux URI (Uniform Resource Identifier, soit 
littéralement identifiant uniforme de ressource)

https://fr.wikipedia.org/wiki/M%C3%A9tadonn%C3%A9e
https://fr.wikipedia.org/wiki/Uniform_Resource_Identifier


2. Localiser l’information
Recherche par « DOI »: Démonstration



Démonstration – suite 



Le doi dans les logiciels : Démonstration 

• Démonstration dans : zotero, Citavi et mendeley
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