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Les nouveaux réseaux de la communication modifient en profondeur la recherche, la
production et la diffusion de I’information. En fait, la révolution numerique a déja transforme
la réalite. Mais, paradoxalement, au beau milieu d’un tournant historique, nous ne parvenons
pas a en prévoir les effets. : entrepreneurs, professionnels et formateurs mettent en ccuvre des
stratégies dont les présupposés ne sont peut-étre pas averés. Et nous allons vers une
révolution dans la pratigue journalistique sans disposer de la moindre analyse commune.

Le développement d’internet a deux conséquences defavorables sur la presse :

* La diminution des budgets publicitaires ( probleme de financement)

« Une/baisse de la consommation d’information papier par des lecteurs de plus en plus
habitués a I’information gratuite et un changement de comportement des nouvelles
genérations, plus enclines a se connecter aux reseaux sociaux qu’a se rendre au kiosque a
journaux. (probleme de distribution)

Plusjeurs organisations professionnelles se sont donc mobilisées afin de se defendre face aux

geants du net, communéement appeles (Google, Apple, Facebook, Amazon...).



https://www.latribune.fr/technos-medias/medias/droits-voisins-la-presse-ecrite-fonde-une-alliance-historique-face-aux-gafa-791086.html

la presse éecrite et la presse en ligne sont en proie a des problemes
specifiques au secteur. Des problemes qui préeoccupent a la fois les
organisations de journalistes et le mouvement patronal de la presse.
Les organes de presse ne béneficient pas officiellement
d’abonnements des eétablissements publics. En 1’absence d’une
reglementation en la matiere, tout se fait dans 1’opacité. L’absence de
transparence entoure également la distribution de la publicite
publique.




|'aspect économique des medias a acquis une importance croissante
apres la discussion préecédemment centrée sur les aspects juridiques,
législatifs, sociaux et culturels de la performance des agences de médias.

Cependant, dans le monde d'aujourd'hui, la domination de I'economie
sur les performances et la continuité de toute institution meédiatigue
augmente, ce que I'on appelle I'economie des medias a partir des intrants
de production, du marché publicitaire et des consommateurs des lecteurs
et des abonnés.

Mais avec la progression de la publicité en croissance constante sur les

sites \WWeb:

- Le probleme

- auquel I'edition electronique est confrontee

- est que la publicité sur Internet est beaucoup moins chere que sur
papier.



De nombreux journaux dans différents pays du monde se sont trouvés incapables de faire
face aux pressions financieres résultant de la baisse des ventes de distribution et des revenus
publicitaires.

Les technologies modernes, la diffusion d'Internet et sa rapidité, cela a rendu le public a
rechercher des informations courtes et rapides, ce qui a conduit a la 1’évolution de I'édition
electronique, et les annonceurs ont concentré sur la presse electronique en raison de la faible
valeur de financement de ses publicités par rapport au codt de la publicite dans les journaux
Imprimes.

Les médias numériques se caractérisent par leur faible codt, car la création d'un site Web
ne nécessite pas un investissement énorme ni un grand nombre de journaliste. Il se
caractérise egalement par la décentralisation et n'est donc pas soumis au contréle des
agences gouvernementales. Par conséquent, les nouveaux medias ont gagné une popularite.
Mais la tendance a I'édition électronique et a la suppression de la version papier des
journaux ne repréesente pas une solution dans tous les cas



O La plupart des journaux en ligne souffrent des difficultés financieres liees
au financement.

O Manque de planification et manque de transparence de vision guant a
I'avenir de ce type de media

1 L'absence de revenue financier pour la plupart de ces journaux, comme
c'est le cas pour les journaux papier, par la publicite ; D'autant que
I'annonceur se méfie encore de la presse électronique, et considere méme
le papier comme plus sérieux.

A Il n'est pas soumis a la censure en l'absence de lois, Il n'y a pas de
legislation régissant le travail du journalisme électronique.

[ L'absence d'un cadre legal et professionnel reglementant le travail des
journalistes dans le domaine du journalisme électronique et preservant
leurs droits, il n'existe pas de syndicats professionnels pour eux et ils ne
sont pas autorisés a adherer a des syndicats de journalistes.



