Préambule

Dans un contexte marque par l'accélération des avancées technologiques, I'évolution rapide des attentes des
consommateurs et la pression concurrentielle, I'innovation s'impose comme un facteur clé de succes pour
les entreprises souhaitant rester competitives. Le développement de nouveaux produits devient alors une
priorité stratégique, permettant non seulement de répondre aux besoins émergents du marché, mais aussi
d’anticiper les tendances futures.

Le module "Innovation et Développement des Produits” a pour objectif de fournir aux étudiants les
connaissances et les compétences nécessaires pour conduire des projets d'innovation, de la conception a la
mise sur le marché. 1l propose une approche structurée du processus d'innovation, tout en intégrant les defis
et opportunités liés a la gestion de produits innovants dans un environnement globalisé.

Ce module s'adresse aux étudiants désireux de :

e Maitriser les différentes phases du processus d’innovation, du concept a la commercialisation.

« Comprendre les dynamiques de I'innovation dans un environnement complexe et incertain.

o Apprendre a identifier les besoins des consommateurs et a traduire ces insights en solutions
innovantes.

o Développer des compétences en gestion de projet, en particulier pour le développement de produits.

« Elaborer des stratégies de lancement réussies pour des produits innovants sur des marchés
compétitifs.

e Comprendre les enjeux de I’intégration du marketing a l'innovation pour maximiser I'impact de
nouveaux produits.

A travers une pédagogie interactive et orientée vers I’action, ce module permet aux etudiantss de :

o Appliquer les concepts étudiés a travers des études de cas concrets et des simulations de
développement de produits.

» Renforcer leur créativité et leur capacité a innover.

« Acquérir des compétences en gestion de projet pour piloter efficacement des initiatives d'innovation.

o Développer leur aptitude a travailler en équipe et a communiquer les idées de maniére convaincante.



Les prérequis

Pour maximiser l'apprentissage et la maitrise des concepts abordés dans le module "Innovation et
Développement des Produits”, il est essentiel que les étudiants possédent les connaissances et compétences
préalables suivantes :

e Marketing et comportement des consommateurs :
o Familiarité avec les concepts essentiels du marketing, tels que ’analyse des besoins des
consommateurs, le développement de propositions de valeur et le marketing de produits.
o Compréhension des dynamiques de marche et des tendances, notamment en matiere de
comportement des consommateurs face aux produits innovants.
e Pensée créative et analytique :
o Capacité a générer des idees innovantes et a penser de maniere créative pour résoudre des
problémes.
o Compétence dans ’analyse des défis du marché et des opportunités de développement de
nouveaux produits.
o Compétences en communication et en collaboration :
o Maitrise des techniques de communication pour présenter des idées de maniére claire et
persuasive.
o Aptitude a travailler en équipe, en particulier dans des environnements de collaboration
interdisciplinaire, et a gérer efficacement les contributions des différentes parties prenantes.

e En outre, les étudiants sont encouragés a :

o Faire preuve de curiosité et d’intérét pour les nouvelles technologies, les tendances de
consommation et les innovations du marché.

o Démontrer une capacité a travailler dans un environnement dynamique et a prendre des
initiatives.

o Développer une ouverture d’esprit pour expérimenter de nouvelles idées et approches dans
le développement de produits.

Ces prérequis permettront aux étudiants de tirer le meilleur parti des discussions, ateliers et études de cas
qui seront proposés dans le cadre du module.



Objectifs généraux et spécifiques du module

e Objectif général :

A T'issue du module, les étudiants seront en mesure de maitriser les concepts et les outils essentiels liés a
I'innovation et au développement de produits, leur permettant de concevoir, gérer et lancer avec succes des
produits innovants sur le marché, tout en répondant aux attentes des consommateurs et en maximisant les
avantages concurrentiels pour leur organisation.

e Objectifs spécifiques :

o Comprendre les différentes étapes du processus d’innovation, depuis [’identification des
opportunités jusqu’a la commercialisation des nouveaux produits.

o Apprendre a intégrer les besoins des consommateurs et les tendances du marché dans le
développement de produits.
Maitriser les techniques de génération d’idées créatives et de sélection des concepts innovants.
Développer des compétences en gestion de projet appliquées a I'innovation et au développement de
nouveaux produits.

o Elaborer des stratégies de lancement de produits innovants, en tenant compte des aspects marketing,
financiers et opérationnels.

o Analyser les facteurs clés de succes et d’échec dans le développement et le lancement de produits
innovants, notamment dans un contexte concurrentiel.

o Communiquer efficacement les propositions de valeur des nouveaux produits aux parties prenantes,
qu'elles soient internes ou externes, pour favoriser leur adoption sur le marche.

Ces objectifs permettront aux étudiants de développer une approche globale et pratique du processus
d'innovation et de gestion des nouveaux produits dans un environnement dynamique et en évolution rapide.



