


Présentation :

La Boisson Ptifruit est une marque du
groupe ifri .C’est une boisson délicieuse
au jus de fruits sans conservateurs, sans
colorants et aromes artificiels
spécialement concu pour les besoins de
vos enfants. Avec son format ludique et
son packaging original, P’tifruit est la
boisson de prédilection des petits
aventuriers.

Lancé sur le marché en novembre 2017,
disponible en bouteille PET de 20 cl avec
bouchon adapté pour les enfants,
commercialisé en plusieurs saveurs

une marque du
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Ingrédients: Eau, sucre, base concentrée
de fruits (concentree de jus d'orange
ulpes dorange et concentrée de citron)
inimum 12%, extrait d'orange, aromes
naturels  d'orange, huile “essentielle
d'orange, additifs, alimentaires: acide
citrique régulateur d'acidité, Carboxytesme-
thylcellulose fixateur, acide antioxidant,
colorant béta-carotene.
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(1 Pack contains 12 Bottles)
1 20 PLT - 41 760 bottles / TC 20°
34 PLT - 70 992 bottles / TC 40°
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LES DUS DE FRLITS

Fruits Fraise

) Exotiques

Pomme Banane  Pomme Raisin
et fruit de la passion Mires

Raisin
Mires

Orange
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une marque du.
GROUPE ifri

Cible:  Lindispensable
du gouter!

Le P’ifruit a pour cible : Enfants
et Parents

Enfants : Consommateurs et
prescripteurs

Parents : Acheteurs
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Image de marque et forte notoriété ,
marque historique

Moyens logistiques

Forces de ventes

Délais de livraisons

Qualité du produit

Clients fideles a la marque ifruit
Technologie de point (Premiere ligne
PET aseptique en Afrique par SIDEL)

Forte concurrence (Directe et indirecte)
Perte des parts de marché
Investissement onéreux
Comportement du consommateur (Parents
soucieux , tendance de consommation...)

Non disponibilité et irrégularité

dans la production

« Contraintes liées a emballages
(Fournisseurs étrangers)

* Manque d’action Marketing

« Avantage concurrentiel non

exploité

+ Grand potentiel du marché
- Développenment de la cuIture‘l Petit
déjeuner et gouter ‘




Cela fait plus de 30 ans gu’ifri accompagne les familles dans
leur quotidien, en leur procurant qualité et choix, un
engagement qui lui a valu une position privilégiée parmi les
géants de l'industrie agro-alimentaire algérienne, et faisant
d’elle un vecteur de croissance dans I'économie nationale.

« Notre positionnement parmi les leaders du marché dans les
autres filieres comme les eaux fruitées et les sodas, témoigne
de nos atouts et de nos efforts continus pour nous adapter a la
demande et a étre au diapason en matiere d’innovation et de
management » PDG du Groupe ifri K.IBRAHIM
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Concurrence:




Mix Marketing :

1. Produit:

Ptifruit est une boisson au jus de fruit sans conservateurs,
sans colorants et aromes artificiels. Une magnifique
bouteille colorée , a emporter Partout a destination des
enfants. Facile a boire avec son bouchon sport
refermable , sous un emballage En PET de 20 cl

2. prix H

Respecter le positionnement prix de la marque Ifruit et
s’aligner aux prix du marché




Mix Marketing :

3. Place:

Tous les aspects liés a la distribution du produit a travers le
Territoire national via son partenaire en transport Bejaia

Logistique pour assurer le produit jusqu'au consommateur
final.

ETRE PARTENAIRE
C’EST ACCOMPAGNER VOS
AMBITIONS TOUJOURS

PLUS .




Mix Marketing :

3. Promotion:
Promotion de lancement pour faire connaitre le produit
Plan de communication média-hors média classique : Réseau sociaux..

“TOMBOLA

¥ TABLETTE
@ EOUCATIVE

DISPONIBLE AUX POINTS DE VENTE SUIVANTS:
ARDIS ALGER + ARDIS ORAN , HDA , UNO BAB ZOUAR + UNO SETIF
UNO BOUIRA+ UNO MOSTA, AKBOU MALL , RITAJ BEJAIA, LIPER CITY ORAN.




Mix Marketing :

4. Promotion:
Promotion de lancement pour faire connaitre le produit
Plan de communication média-hors média classique : Réseau sociaux..
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Mix Marketing :

4. Promotion:
Promotion de lancement pour faire connaitre le produit
Plan de communication média-hors média classique : Réseau sociaux..
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Mix Marketing :

4. Promotion:
Promotion de lancement pour faire connaitre le produit
Plan de communication média-hors média classique : Réseau sociaux..
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