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Programme de la matière 

Introduction 

Chapitre 01 : Introduction au commerce électronique 

Chapitre 02 : Le paiement électronique/monnaie électronique dans le e-commerce 

Chapitre 03 : Le marketing digital dans le e-commerce 

Chapitre 04 : Le E-commerce en Algérie 

Chapitre 05 : Conduite d’un projet de E-commerce 

Conclusion 
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