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	Nom et prénom de l’encadrant
	Thématiques proposées pour les M2 CRP
	Email

	BOUKHALFA khadidja
	Le rôle des relations publiques dans la gestion des crises liées aux incendies en Algérie. Etude de cas :
	
khadidja.boukhalfa@univ-bejaia.dz 

	
	Le rôle des campagnes de communication environnementale dans la sensibilisation aux risques d’incendies en Algérie.
 Etude analytique d’une campagne de communication.
	

	MAKHLOUFI Abdelouahab
	L’usage de l’intelligence artificielle générative dans les pratiques professionnelles des chargés de communication.
 Cas pratique : ‘’Ooredoo Algérie’’
	
abdelouahab.makhloufi@univ-bejaia.dz 

	
	L’usage de l’intelligence artificielle dans la veille stratégique et communicationnelle des organisations. Cas pratique : 
	

	YAHIAOUI Mebarka
	La gestion de l’information de crise sur Facebook : le cas de la Protection
civile de Bejaia lors des incendies de 2026.
Cas pratique : 
	

mebarka.yahiaoui@univ-bejaia.dz 

	
	Les pratiques communicationnelles de solidarité sur Facebook lors des
incendies de 2026 à Bejaia.
Etude de cas : 
	

	BENAICHA Abdelkrim
	La communication persuasive des influenceurs dans la mise en tourisme des territoires
Cas pratique : 

	
abdelkrim.benaicha@univ-bejaia.dz 

	
	L’efficacité du contenu numérique au service de l’image territoriale.
Cas pratique : Les applications numériques du tourisme (x)
	

	AGUERCIF Siham
	L'impact de l'usage des ressources éducatives numériques comme un levier de communication sur la réussite scolaire des élèves
	siham.aguercif@univ-bejaia.dz 

	
	Impact des réseaux sociaux numérique comme levier de communication dans la décision d’achat des consommateurs envers les produits artisanaux. 
Cas pratique : 
	

	
	Impact de la communication évènementielle sur la valorisation des produits du terroire
Cas pratique : la figue sèche de Benidjellil et Beni Maouche
	

	OUZZANE Salima
	L’intelligence artificielle au service de la communication numérique des
entreprises.
Cas pratique : 
	salima.ouzzane@univ-bejaia.dz    

	
	L’impact des réseaux sociaux numériques sur les nouvelles pratiques de
communication des entreprises.
Cas pratique :
	

	
	La transformation de la communication interne des entreprises à l’ère du numérique.
Cas pratique : 
	

	SAKER Assia
	Perception des clients à l'égard du storytelling dans la promotion de l’image de l'entreprise.
Cas pratique : 
	assia.saker@univ-bejaia.dz

	
	Stratégie de communication promotionnelle de la médecine douce sur réseaux sociaux numérique et perception du public
	

	TILIOUA Abed
	La communication de crise dans la préservation de l’image de marque.
Etude de cas : Cevital Béjaia face à une situation de crise
	abed.tilioua@univ-bejaia.dz

	
	La responsabilité sociétale des entreprises comme outil de
communication dans la valorisation des engagements sociaux et
environnementaux.
Etude de cas : Cevital Agroalimentaire à Béjaia ou
cas de Béjaia Logistique
	

	LADJOUZI Farid
	Intégration de l’IA dans la communication des entreprises en Algérie et transformation des pratiques professionnelles des communicants
Cas d’étude :
	farid.ladjouzi@univ-bejaia.dz

	
	Le social listening comme un levier des relations publiques dans la surveillance de la réputation numérique d’une organisation.
Cas d’étude : 
	

	AOUDIA Nacer
	La communication écotouristique comme levier de valorisation de l’identité territoriale.
 Cas de la ville de Béjaia.
	nacer.aoudia@univ-bejaia.dz

	
	L’apport de la communication de crise dans la gestion de la réputation de l’entreprise par les RSN ». 
Cas pratique : Enterprise CEVITAL
	

	DAIM-ALLAH Warda
	L’usage de l’intelligence artificielle générative au service de la conception publicitaire. 
Cas pratique :  une agence de publicité 
	
warda.daimallah@univ-bejaia.dz 

	
	Pratique des relations publiques numériques dans la gestion de l’image de l’entreprise. Cas pratique : 
	

	MEKIDECHE Imene Hadjer
	La communication de crise numérique dans la gestion de la réputation des entreprises. Cas de Béjaia Logistique
	
imene.mekideche@univ-bejaia.dz 

	
	L'intelligence artificielle au service des relations publiques au sein des entreprises. C
as pratique :
	

	CHAMI Tarik
	Les Vlogs de voyage comme levier de communication dans la valorisation du potentiel touristique Algérien
Cas pratique : 
	tarik.chami@univ-bejaia.dz 

	ARAIBIA Mohammed Karim
	La stratégie de communication publique d’une institution face aux fake news et la désinformation numérique " cas pratique
	mohamedkarim.araibia@univ-bejaia.dz


	
	Le rôle des campagnes de communication dans le développement de la citoyenneté numérique.  Cas pratique :

	

	CHABI Sara
	Le rôle de la communication par l'image dans le renforcement de l'identité visuelle de l’entreprise : cas pratique
	
sarra.chabi@univ-bejaia.dz 

	
	L’impact de la communication écologique sur la perception de l’image de l’entreprise par ses clients : cas pratique
	

	LAIDLI Chahinez
	L'impact de la communication de la marque employeur sur les attitudes des salariés envers l'entreprise.
Cas pratique sur un échantillon des salariés de l'entreprise.
	chahinez.laidli@univ-bejaia.dz


	
	Les pratiques informationnelles des étudiants algériens sur les plateformes numériques universitaires.
Cas pratique : 
	

	BENDEBILI Ismail
	L’impact de contenu audiovisuel visuel des acteurs touristiques dans la mise en tourisme des villes patrimoniales en Algérie.
Cas pratique :
	ismail.bendebili@univ-bejaia.dz

	IFOURAH Rabiaa
	La perception citoyenne de la performance de la communication des collectivités locales et son impact sur la qualité du service public.
Cas pratique :
	rabiaa.dib@univ-bejaia.dz

	
	Le rôle du contenu numérique dans la valorisation d’une destination touristique. Cas pratique :
	

	SAHNOUN Nasreddine
	La communication solidaire des créateurs de contenu via les RSN dans la mobilisation citoyenne lors des incendies de forêts. Cas pratique :

	nasreddine.sahnoun@univ-bejaia.dz


	
	La perception des communicants sur l’usage de l’IA dans la conception des campagnes de sensibilisation numériques.  Cas pratique :
	

	HAMMAMOUCHE   A/Ghani
	La perception des usagers des pratiques communicationelles d'accueil et d'orientation des institutions judiciaires.
Cas du tribunal et de la cour de justice de la ville de Béjaïa
	elghani.hammamouche@univ-bejaia.dz

	
	Les pratiques communicationnelles des partis politiques dans l’engagement politique des citoyens.
Cas pratique :  
	

	KERFOUH Leila
	Le rôle des campagnes de communication publique dans la valorisation de l'image institutionnelle. Cas d’étude :

	leila.kerfouh@univ-bejaia.dz

	
	La gestion des relations presse dans le renforcement de la réputation institutionelle.  Cas pratique :

	

	
	La communication en matière de responsabilité sociale et le renforcement de la fidélité du public de l'entreprise. Cas pratique :

	

	BOUAROURI Hichem
	Le rôle des relations publiques numériques dans le renforcement de la notoriété auprés des clients. 
Cas pratique :  L’entreprise d’Algérie Télécom – Béjaïa
	hichem.bouarouri@univ-bejaia.dz


	BELMIR Sara
	L’impact de la communication numérique dans la valorisation de l’image institutionnelle. Cas pratique :
	sara.belmir@univ-bejaia.dz

	
	L’usage des RSN comme un levier de communication dans la gestion de la réputation de l’institution/ou entreprise. Cas pratique :
	

	HIDER Fouzia
	L’impact de la communication événementielle sur l’image de marque.
Cas pratique : Entreprise (x)  
	fouzia.hider@univ-bejaia.dz 
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